
93

ÓÄÊ 007:304:659.3 

Ãàëèíà Á³ëàê 



Â²ÄÎÁÐÀÆÅÍÍß ÐÎË² ÒÀ ÇÍÀ×ÅÍÍß ÑÎÖ²ÀËÜÍÎ¯ 
ÊÎÌÓÍ²ÊÀÖ²¯ Ó ÄÎÊÒÐÈÍ² ÂÀÒÈÊÀÍÓ 

Ðîçãëÿíóòî åâîëþö³þ ïîãëÿä³â Êàòîëèöüêî¿ öåðêâè íà ïèòàííÿ ñï³âïðàö³ 
³ç çàñîáàìè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, çðîáëåíî àíàë³ç îñíîâíèõ äîêóìåíò³â Âà-
òèêàíó ó ñôåð³ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ òà âèîêðåìëåíî àêòóàëüíó ïðîáëåìó 
ïîáóäîâè íàëåæíèõ çâ’ÿçê³â ç ãðîìàäñüê³ñòþ ó Êàòîëèöüê³é öåðêâ³. 

Êëþ÷îâ³ ñëîâà: ñîö³àëüíà êîìóí³êàö³ÿ, çàñîáè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, 
çâ’ÿçêè ç ãðîìàäñüê³ñòþ, äîêòðèíàëüíà ïîçèö³ÿ öåðêâè ùîäî çàñîá³â ñîö³àëü-
íî¿ êîìóí³êàö³¿. 

Ðàññìîòðåíà ýâîëþöèÿ âçãëÿäîâ êàòîëè÷åñêîé öåðêâè íà âîïðîñ ñîòðóä-
íè÷åñòâà ñî ñðåäñòâàìè ñîöèàëüíîé êîììóíèêàöèè, ñäåëàí àíàëèç îñíîâíûõ 
äîêóìåíòîâ Âàòèêàíà â ñôåðå ñîöèàëüíîé êîììóíèêàöèè è âûäåëåíà àêòó-
àëüíàÿ ïðîáëåìà ïîñòðîåíèÿ íàäëåæàùèõ ñâÿçåé ñ îáùåñòâåííîñòüþ â Êà-
òîëè÷åñêîé öåðêâè. 

Êëþ÷åâûå ñëîâà: ñîöèàëüíàÿ êîììóíèêàöèÿ, ñðåäñòâà ñîöèàëüíîé êîììó-
íèêàöèè, ñâÿçè ñ îáùåñòâåííîñòüþ, äîêòðèíàëüíàÿ ïîçèöèÿ öåðêâè îòíîñè-
òåëüíî ñðåäñòâ ñîöèàëüíîé êîììóíèêàöèè. 

The article show us the view’s evolutions of the Catholic Church in cooperation 
with the social media, the analysis of key documents in the Vatican’s social com-
munications and singled out the actual problem of constructing appropriate public 
relations in the Catholic Church. 

Key words: social communication, media, public relations, doctrinal position of 
the Church in the Social Communication sphere. 

Àêòóàëüí³ñòü äîñë³äæåííÿ. Â ÕÕ² ñòîë³òò³ ³ñíóâàòè ïîçà êîìóí³êà-
ö³ºþ, íå ï³äòðèìóþ÷è çâ’ÿçê³â ç ãðîìàäñüê³ñòþ, ñòàëî ïðàêòè÷íî íå-
ìîæëèâî. Äëÿ òîãî, ùîá óñï³øíî ôóíêö³îíóâàòè â ³íôîðìàö³éíîìó 
ñóñï³ëüñòâ³, ïîòð³áíî íå ïðîñòî çàéìàòèñÿ âëàñíîþ ïðîôåñ³éíîþ ä³-
ÿëüí³ñòþ, àëå é âì³òè ðîçïîâ³ñòè ïðî íå¿ ³íøèì. Öåðêâà íå âèíÿòîê — 
³ âîíà ïîâèííà íàâ÷èòèñÿ êîìóí³êóâàòè ÿê ç³ ñâî¿ìè â³ðíèìè (âíó-
òð³øíº ñåðåäîâèùå), òàê ³ ç óñ³ì ñâ³òîì (çîâí³øíº ñåðåäîâèùå). À äëÿ 
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öüîãî ïîòð³áíî íàëàãîäèòè ÷³òêó ñèñòåìó çâ’ÿçê³â ³ç ãðîìàäñüê³ñòþ, 
çîêðåìà ÷åðåç çàñîáè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. 

Ïðî çíà÷åííÿ ìàñ-ìåä³à äëÿ Öåðêâè ÷³òêî ñêàçàíî ó îäíîìó ç íàé-
â³äîì³øèõ äîêóìåíò³â Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè, ÿêèé ñòîñóºòüñÿ çàñîá³â 
ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, — «Communio et Progressio»: «Çàñîáè ñîö³àëü-
íî¿ êîìóí³êàö³¿… äàþòü ìîæëèâ³ñòü Öåðêâ³ â³äêðèòè ñåáå ñó÷àñíîìó 
ñâ³òîâ³. Âîíè ñïðèÿþòü ä³àëîãîâ³ â ñàì³é Öåðêâ³. Âîíè äîïîìàãàþòü 
Öåðêâ³ ï³çíàòè ïîãëÿäè é æèòòºâ³ íàñòàíîâè ñó÷àñíèê³â. Àäæå Ãîñ-
ïîäü âåë³â Öåðêâ³ ïðîãîëîøóâàòè ñïàñ³ííÿ ò³ºþ ìîâîþ, ÿêó ëþäè ðî-
çóì³þòü, ³ íå ñòîÿòè îñòîðîíü òèõ ñïðàâ, ùî íàéá³ëüøå ¿õ íåïîêîÿòü» 
[2, 122]. 

Ìåòà ðîçâ³äêè — âèâ÷èòè îñîáëèâîñò³ ïîçèö³þâàííÿ ðîë³ òà çíà-
÷åííÿ çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ó äîêóìåíòàõ êàòîëèöüêî¿ Öåðê-
âè. Îá’ºêò äîñë³äæåííÿ — äîêóìåíòè Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè. Ïðåäìåò 
ðîçâ³äêè — äîêòðèíàëüíå çàêð³ïëåííÿ ïèòàíü ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ 
â îô³ö³éí³é ïîçèö³¿ Âàòèêàíó. 

Ñòàí äîñë³äæåííÿ òåìè. Ïèòàííÿ ñï³âïðàö³ Öåðêâè òà ÇÌ² íåîä-
íîðàçîâî ñòàâàëî ïðåäìåòîì äîñë³äæåííÿ çà êîðäîíîì ³ â Óêðà¿í³. Âà-
ãîìèé âíåñîê äî âèâ÷åííÿ ðåë³ã³éíèõ ìåä³à Óêðà¿íè çðîáèëè Ìàêñèì 
Áàëàêëèöüêèé, Âàñèëü Ãëàãîëþê, Ñí³æàíà Ãóðüºâà, Îëåíà Êàí÷àëàáà, 
Ñåðã³é Ì³ðîøíè÷åíêî, ²ãîð Ñêëåíàð, Àíäð³é Þðàø. Ó ¿õí³õ ïðàöÿõ 
âèîêðåìëåíî îñíîâí³ àñïåêòè ôóíêö³îíóâàííÿ ðåë³ã³éíèõ âèäàíü, çà-
ïðîïîíîâàíî ïðàêòè÷í³ ïîðàäè äëÿ êîìóí³êàòèâíî¿ âçàºìîä³¿ Öåðêâè 
òà ÇÌ². Îäíàê ïðàêòè÷íî íåìàº ïðàöü, ÿê³ á ì³ñòèëè àíàë³ç öåðêîâíèõ 
äîêóìåíò³â ùîäî ïèòàííÿ ñï³âïðàö³ ³ç çàñîáàìè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êà-
ö³¿, à òèì ïà÷å — ïðîáëåìè âèêîðèñòàííÿ Öåðêâîþ PR-³íñòðóìåíò³â. 
Îòîæ, â àíàë³ç³ öåðêîâíîãî áà÷åííÿ ñï³âïðàö³ ç ìåä³à, ìåõàí³çì³â ¿¿ 
ðåàë³çàö³¿ òà ñïîñîá³â çáåðåæåííÿ öåðêîâíîãî àâòîðèòåòó ³ ïîëÿãàº 
íîâèçíà íàøî¿ ðîáîòè. 

Âèêëàä îñíîâíîãî ìàòåð³àëó. Äëÿ òîãî, ùîá íàëàãîäèòè óñï³ø-
íó êîìóí³êàö³þ, íàñàìïåðåä òðåáà âäàòèñÿ äî âèêîðèñòàííÿ 
PR-³íñòðóìåíò³â. PR äëÿ Öåðêâè ìîæå áóòè âèçíà÷åíèé ÿê ñóêóïí³ñòü 
âçàºìîä³é, ÿê³ âîíà ìàº ç ãðîìàäñüê³ñòþ, àäæå ñàìå çâ’ÿçîê ç ãðîìàä-
ñüê³ñòþ ³ º ñóòòþ ä³ÿëüíîñò³ Öåðêâè. Âîíà ïîêëèêàíà êîìóí³êóâàòè ³ 
ç òèìè, õòî ïîâ³ðèâ ¿é, ³ ç òèìè, õòî ùå ¿¿ íå ïðèéíÿâ, ³ ç òèìè, õòî â 
÷îìóñü çàñóìí³âàâñÿ. Public relations äëÿ Öåðêâè ïîâèíåí îçíà÷àòè ¿¿ 
ä³ÿëüíèé ä³àëîã ³ç ñóñï³ëüñòâîì çà äîïîìîãîþ ñâ³òñüêèõ òà öåðêîâíèõ 
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ìåä³à, ÷åðåç ì³ñ³éíó ä³ÿëüí³ñòü òà ó ñôåð³ ñîö³àëüíîãî ñëóæ³ííÿ. PR 
ïîòð³áåí Öåðêâ³, àäæå ñàìå çàâäÿêè çàä³þâàííþ éîãî ³íñòðóìåíò³â 
Öåðêâà ìîæå çðîáèòè çàñîáè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ïîòóæíèì ÷èí-
íèêîì íàâ÷àííÿ, çàîõî÷åííÿ ³ ºâàíãåë³çàö³¿. ßê ñêàçàíî ó äóøïàñ-
òèðñüê³é ³íñòðóêö³¿ Ïàïñüêî¿ Ðàäè ó ñïðàâàõ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ 
Aetatis Novae: «Âàæëèâî, ùîá ïàñòèð³ Öåðêâè, âèðîáëÿþ÷è ñâ³é ï³äõ³ä 
äî ìàñ-ìåä³à òà äî êóëüòóðè, ÿêà ñêëàëàñÿ çíà÷íîþ ì³ðîþ ï³ä ¿õí³ì 
âïëèâîì, âåñü ÷àñ ìàëè íà óâàç³, ùî «íå äîñèòü âèêîðèñòîâóâàòè ìåä³à 
ò³ëüêè äëÿ òîãî, ùîá ïîøèðþâàòè õðèñòèÿíñüêå ïîñëàííÿ é àâòåí-
òè÷íå â÷åííÿ Öåðêâè. Òðåáà òàêîæ ³íòåãðóâàòè öå ïîñëàííÿ äî «íîâî¿ 
êóëüòóðè», ÿêó ñòâîðèëà ñó÷àñíà êîìóí³êàö³ÿ… ç ¿¿ íîâèìè ñïîñîáàìè 
âèðàæåííÿ, íîâèìè ìåòîäàìè é íîâîþ ïñèõîëîã³ºþ. Äæåðåëîì òå-
ïåð³øíüî¿ ºâàíãåë³çàö³¿ ìàº ñòàòè ä³ÿëüíà, äîáðîçè÷ëèâà ïðèñóòí³ñòü 
Öåðêâè ó ñâ³ò³ êîìóí³êàö³¿» [1, 148]. 

Êàòîëèöüêà Öåðêâà ìàº äîâîë³ òðèâàëó ³ñòîð³þ íàëàãîäæåííÿ 
çâ’ÿçê³â ³ç ãðîìàäñüê³ñòþ. Ïðîòå ñó÷àñíèé ï³äõ³ä, ìàáóòü, ñôîðìó-
âàâñÿ ïðîòÿãîì îñòàííüîãî ï’ÿòäåñÿòèë³òòÿ, ï³ñëÿ ²² Âàòèêàíñüêîãî 
ñîáîðó. Äëÿ íàñ äîêóìåíòè Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè ùîäî PR ö³êàâ³ ùå 
é òîìó, ùî íèìè êîðèñòóºòüñÿ çîêðåìà Óêðà¿íñüêà ãðåêî-êàòîëèöüêà 
Öåðêâà. 

PR äëÿ Âàòèêàíó º îäíèì ³ç ïðèêëàäíèõ åëåìåíò³â ì³ñ³îíåðñüêî¿ 
ä³ÿëüíîñò³ ÿê ÷èííèêà ñîö³àëüíî¿ äîêòðèíè Öåðêâè. ßê çàçíà÷åíî 
ó äîêóìåíò³ Aetatis Novae, Öåðêâà ïîâèííà âåñòè ä³ÿëüíèé ä³àëîã ³ç 
ñóñï³ëüñòâîì çà äîïîìîãîþ ñâ³òñüêèõ òà öåðêîâíèõ ìåä³à. «Ö³ çâ’ÿçêè 
ïåðåäáà÷àþòü ãîòîâí³ñòü Öåðêâè ïðîãîëîøóâàòè ºâàíãåëüñüê³ ö³í-
íîñò³ é âèñëîâëþâàòè ñâî¿ ïàñòèðñüê³ çàõîäè òà ïðîãðàìè. Öåðêâà òà-
êîæ ïîâèííà çðîáèòè âñå ìîæëèâå, ùîá äîáèòèñÿ òîãî, àáè ¿¿ âëàñíèé 
ñïðàâæí³é îáðàç â³äïîâ³äàâ îáðàçîâ³ Õðèñòà» [1, 156]. 

Íàéâàæëèâ³ø³ çàâäàííÿ â öüîìó ñåíñ³ ïîêëàäåí³ íà «çàñîáè ñîö³-
àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿» — òåðì³í, âèðîáëåíèé êîì³ñ³ºþ ç ïèòàíü àïîñòî-
ëÿòó ï³ä ÷àñ ï³äãîòîâêè îäíîãî ç äîêóìåíò³â Äðóãîãî Âàòèêàíñüêîãî 
Ñîáîðó — Inter Mirifica. «Êîì³ñ³ÿ âèð³øèëà, ùî òàê³ òåðì³íè, ÿê «òåõ-
íîëîã³¿ ïîøèðåííÿ ³íôîðìàö³¿», «àóä³îâ³çóàëüí³ çàñîáè ³íôîðìóâàí-
íÿ» ÷è íàâ³òü «çàñîáè ìàñîâî¿ ³íôîðìàö³¿» («ìàñ-ìåä³à», «ìåä³à») òà 
«ìàñîâà êîìóí³êàö³ÿ», íå âèðàæàþòü äîñòîòíî òóðáîò, ïîòðåá, òà íà-
ì³ð³â Öåðêâè. Ñóñï³ëüíå ñï³ëêóâàííÿ (òîáòî ñîö³àëüíó êîìóí³êàö³þ) 
íå ìîæíà çâîäèòè äî ñàìèõ ò³ëüêè òåõí³÷íèõ çàñîá³â ïåðåäàâàííÿ ³í-
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ôîðìàö³¿, íàòîì³ñòü ñë³ä ðîçãëÿäàòè éîãî ÿê ïðîöåñ, ùî â³äáóâàºòü-
ñÿ ñåðåä ëþäåé. (…) Â öüîìó òåðì³í³ ìîæíà òàêîæ ïîáà÷èòè íàãîëî-
øåííÿ íà «ãðóïîâ³é êîìóí³êàö³¿» [3, 75]. Ñë³ä òàêîæ çàçíà÷èòè, ùî â 
æîäíîìó äîêóìåíò³ Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè, ÿêèé ñòîñóºòüñÿ êîìóí³êà-
ö³¿, íå âæèòî òåðì³â «ìàñîâà êîìóí³êàö³ÿ» ÷è «ìàñîâà ³íôîðìàö³ÿ». 
Ð³÷ ó ò³ì, ùî ñëîâî «ìàñîâèé» òÿãíå çà ñîáîþ íåãàòèâí³ ñòåðåîòèïè, 
ïîâ’ÿçàí³ ³ç âïëèâîì íà ñâ³äîì³ñòü òà ìàí³ïóëþâàííÿì. Äëÿ Öåðêâè 
òàê³ ìåòîäè º íåïðèéíÿòíèìè, à, îòæå, íåâäàëèé òåðì³í âèð³øèëè çà-
ì³íèòè íà á³ëüø äîö³ëüíèé. 

Ðîçä³ëè, ïðèñâÿ÷åí³ çàñîáàì ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, çîêðåìà êíè-
ãàì, ìè çíàõîäèìî ó Êîäåêñ³ Êàíîí³÷íîãî Ïðàâà (ó ðèìî-êàòîëèê³â) 
òà ó Êîäåêñ³ Êàíîí³â Ñõ³äíèõ Öåðêîâ (äëÿ êàòîëèê³â ñõ³äíèõ îáðÿä³â). 
Â íèõ äåòàëüíî îïèñàíî ïðàâèëà ïîâîäæåííÿ Öåðâîè ç³ ÇÌ², à òàêîæ 
ðîçðîáëåíî ìåõàí³çì êîíòðîëþ çà çì³ñòîì ìàòåð³àë³â. ßê ñòâåðäæóº 
êàíîí³÷íå ïðàâî (êàí. 823 ÊÊÏ), àáè çáåð³ãàëèñÿ â íåïîðóøíîñò³ ³ñ-
òèíè â³ðè òà äîáð³ çâè÷à¿, ïàñòèð³ Öåðêâè çîáîâ’ÿçàí³ òà ìàþòü ïðà-
âî ñë³äêóâàòè çà òèì, ùîá äðóêîâàíå ñëîâî àáî âèêîðèñòàííÿ ÇÌ² íå 
ñïðè÷èíþâàëî çáèòêó â³ð³ ÷è çâè÷àÿì â³ðíèõ Õðèñòó [6]. Öåé êîíò-
ðîëü ïîâèíí³ çä³éñíþâàòè ñïåö³àëüíî íàâ÷åí³ ëþäè, ÿêèõ íàçèâàþòü 
«öåðêîâíèìè êîíñóëüòàíòàìè». Çä³éñíþþ÷è àíàë³ç òåêñòó, ö³ êîí-
ñóëüòàíòè ìóñÿòü â³äìîâèòèñÿ â³ä âëàñíèõ ñìàê³â òà âïîäîáàíü ³ ñòå-
æèòè ò³ëüêè çà òèì, ùîá òåêñò â³äïîâ³äàâ êàòîëèöüêîìó â÷åííþ. 

Òà îñîáëèâî ðåòåëüíî â÷åííÿ ïðî çàñîáè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ 
ïî÷àëî ðîçïðàöüîâóâàòèñÿ Êàòîëèöüêîþ Öåðêâîþ íà ²² Âàòèêàí-
ñüêîìó ñîáîð³. Ñàìå â öåé ÷àñ áóëà âèðîáëåíà äîñèòü çáàëàíñîâàíà 
äîêòðèíà ç âèáóäîâóâàííÿ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, ÿêà çíàéøëà ñâîº 
â³äîáðàæåííÿ â äåêðåò³ «Inter mirifica» (1963) [3]. Âæå â íüîìó ìè çíà-
õîäèìî ðîçóì³ííÿ ñèëè ìåä³à òà íåîáõ³äíîñò³ ¿õ âèêîðèñòàííÿ äëÿ ïî-
øèðåííÿ áëàãîâ³ñò³ ªâàíãåë³ÿ, à òàêîæ óñâ³äîìëåííÿ âàæëèâîñò³ íà-
â÷àííÿ êîðåêòíî âèêîðèñòîâóâàòè ö³ çàñîáè. 

Ç 1971 ðîêó Âàòèêàí ùîð³÷íî â³äçíà÷àº Ì³æíàðîäíèé äåíü ñî-
ö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. Ó 1971 ð ïàñòèðñüêà ³íñòðóêö³ÿ «Communio et 
progressio» îãîëîñèëà çàñîáè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ «äàðîì Áîæèì» 
[2, 92] ³ íàãîëîñèëà íà ïîòðåá³ ¿õ åòè÷íîãî ³ âèâàæåíîãî âèêîðèñòàí-
íÿ. Çãîäîì íîâà ³íñòðóêö³ÿ 1992 ðîêó «Aetatis novae» â³ääçåðêàëèëà 
âæå äîêòðèíàëüíó ïîçèö³þ Öåðêâè ùîäî çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³-
êàö³¿. Âîíà âèçíà÷èëà åôåêòè âïëèâó çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ 
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íà îñîáó ³ ñóñï³ëüñòâî, çíà÷åííÿ ³ ðîëü Öåðêâè â ñèñòåì³ êîìóí³êà-
ö³¿, ñôîðìóâàëà çàñàäè ä³ÿëüíîñò³ ðåë³ã³éíèõ æóðíàë³ñò³â. Â ³íñòðóê-
ö³¿ êîíñòàòóâàâñÿ ïî÷àòîê «êîñì³÷íî¿ åïîõè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿». 
Ñàìå â «Aetatis novae» îêðåìî éäåòüñÿ ³ ïðî Public relations, àäæå ñêëà-
äåíî ïàñòîðñüêèé ïëàí äëÿ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ó ñôåð³ PR, äî 
çì³ñòó ÿêîãî ìè ïîâåðíåìîñÿ çãîäîì. 

Ç 1989 ðîêó ó Âàòèêàí³ áóëî ñòâîðåíî Ïàïñüêó ðàäó ç ïèòàíü ñî-
ö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, ÿêà ïî÷àëà çàéìàòèñÿ âñ³ìà ïðîáëåìàìè â ö³é 
ãàëóç³ é ðîçðîáèëà íèçêó ðåêîìåíäàö³é äëÿ çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìó-
í³êàö³¿. À âæå â³ä 1967 ðîêó Âàòèêàí ùîðîêó âèäàº ïàïñüê³ ïîñëàííÿ ç 
íàãîäè Âñåñâ³òíüîãî äíÿ êîìóí³êàö³¿, à òàêîæ â³äçíà÷àº îêðåì³ ñâÿòà. 
Òàê, çîêðåìà, ñâ. Ôðàíöèñêà Ñàëüñüêîãî îãîëîñèëè ïîêðîâèòåëåì êà-
òîëèöüêèõ æóðíàë³ñò³â, à äåíü éîãî ïàì’ÿò³ (24 ñ³÷íÿ) ñòàâ ñâîºð³äíèì 
ïðîôåñ³éíèì ñâÿòîì. Ïàïñüê³ ïîñëàííÿ ùîðîêó ï³äí³ìàþòü àêòóàëü-
í³ ïèòàííÿ ðîáîòè çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, íàãîëîøóþòü íà 
íåîáõ³äíîñò³ äîòðèìàííÿ åòè÷íèõ çàñàä ó ¿õí³é ðîáîò³, äàþòü îð³ºíòè-
ðè äëÿ ïðàö³ â êðèçîâèõ ñèòóàö³ÿõ. 

Áàãàòî óâàãè Êàòîëèöüêà Öåðêâà ïðèä³ëÿº ïèòàííÿì åòè÷-
íèõ ïðèíöèï³â ó ðîáîò³ çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. Âàæëèâè-
ìè ó öüîìó íàïðÿì³ º òàê³ äîêóìåíòè, ÿê «Åòèêà â ðåêëàì³» («Ethics 
in advertising») (1997 ð³ê) [10] òà «Åòèêà â êîìóí³êàö³¿» («Ethics in 
comunications») (2000 ð³ê) [4], â ÿêèõ ñôîðìóëüîâàíî îñíîâí³ åòè÷í³ 
çàñàäè ðîáîòè çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. Â îñòàííüîìó ï³äêðåñ-
ëåíî, ùî âñÿ ëþäñüêà êîìóí³êàö³ÿ áàçóºòüñÿ íà êîìóí³êàö³¿ Îòöÿ, 
Ñèíà ³ Ñâÿòîãî Äóõà, à, îòæå, âèõ³äíèì ïóíêòîì êîìóí³êàö³¿ â Öåðêâ³ 
³ ÷åðåç Öåðêâó º ºäí³ñòü ëþáîâ³ ì³æ Áîæèìè Îñîáàìè òà ¿õíº ñï³ëêó-
âàííÿ ç íàìè [4, 371]. 

Íà åòè÷íó ïðîáëåìó çâåðíåíî óâàãó ³ ó ìèíóëîð³÷íîìó (2011 ð³ê) 
ïîñëàíí³, ïðèóðî÷åíîìó äî 45-ãî Âñåñâ³òíüîãî äíÿ êîìóí³êàö³é «²ñ-
òèíà, ñïîâ³ùåííÿ ³ ñïðàâæí³ñòü â öèôðîâó åïîõó», ÿêå îïðèëþäíèëà 
Êîì³ñ³ÿ ç ñîö³àëüíèõ êîìóí³êàö³é ïðè ²ñïàíñüê³é ºïèñêîïñüê³é êîí-
ôåðåíö³¿. Ó ïîñëàíí³ íàãîëîøåíî, ùî îñòàíí³ì ÷àñîì çðîñëà ê³ëü-
ê³ñòü áëîã³â íà ðåë³ã³éí³ òåìè, ³ ï³äêðåñëåíî: «²íòåðíåò íå ìîæå áóòè 
çîíîþ, â³ëüíîþ â³ä åòè÷íèõ ³ ìîðàëüíèõ ñóäæåíü ïðî ëþäñüêå ñï³ëêó-
âàííÿ, çîíîþ, â³ëüíîþ â³ä åëåìåíòàðíèõ íîðì ïîâåä³íêè, ùî ðåãóëþ-
þòü ì³æîñîáèñò³ñí³ ³ ñóñï³ëüí³ â³äíîñèíè, çàñíîâàí³ íà ã³äíîñò³ îñîáè 
³ ïîøóêó çàãàëüíîãî áëàãà» [5]. 
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Òàêèì ÷èíîì, ìè áà÷èìî, ùî äî äåâ’ÿíîñòèõ ðîê³â Âàòèêàíîì áóëî 
âèðîáëåíî îô³ö³éíå ñòàâëåííÿ Öåðêâè äî çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êà-
ö³¿ òà îñíîâí³ ïðèíöèïè âçàºìîä³¿ ç íèìè. Çâè÷àéíî, ùå ðàíî ãîâîðè-
òè ïðî ³ñíóâàííÿ PR-ñòðàòåã³¿, ïðîòå ïåâíà ñèñòåìàòèçàö³ÿ â³äíîñèí ç 
ìàñ-ìåä³à âæå áóëà íàì³÷åíà. Ó íàéá³ëüø ñòèñëîìó âèãëÿä³ äîêòðèíó 
âçàºìîä³¿ Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè ³ç çàñîáàìè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ìîæ-
íà îêðåñëèòè ó âèãëÿä³ äâîõ òåç. Ç îäíîãî áîêó, êîíñòàòóºòüñÿ âèùà ðîëü 
çàñîá³â ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ â åïîõó «ðåâîëþö³¿ êîìóí³êàö³¿», à òàêîæ 
ïðèéìàºòüñÿ íîâèé ôîðìàò ä³àëîãó, íàâ’ÿçàíèé ç áîêó ÇÌ². Ç ³íøîãî 
áîêó, Öåðêâà çâåðòàº óâàãó íà íåãàòèâí³ ñòîðîíè ñâ³òó ìàñ-ìåä³à, éîãî 
ïîòåíö³éí³ íåáåçïåêè. Äëÿ óçàãàëüíåííÿ öèõ äâîõ ïîçèö³é êàòîëèöüêà 
Öåðêâà ïîçèö³îíóº ñåáå ÿê òàêîãî ñîá³ ïîì³÷íèêà, íàñòàâíèêà, á³ëüø 
äîñâ³ä÷åíîãî òîâàðèøà, ÿêèé ïðàãíå íàäàòè äðóæíþ, ðåàëüíó äóøïàñ-
òèðñüêó äîïîìîãó, íàøòîâõóþ÷è íà åòè÷í³ ³ ìîðàëüí³ êðèòåð³¿, ùî çà-
ñòîñîâóþòüñÿ ó ñôåð³ ñîö³àëüíèõ êîìóí³êàö³é. Ñàìå öèì ³ ïîêëèêàíà 
çàéìàòèñÿ ïàïñüêà ðàäà ç ïèòàíü ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. 

Îêð³ì ñï³âïðàö³ ³ç çàñîáàìè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿, â öåðêîâíèõ 
äîêóìåíòàõ éäåòüñÿ ³ âëàñíå ïðî public relations. Çîêðåìà, ó äóøïàñ-
òèðñüê³é ³íñòðóêö³¿ Ïàïñüêî¿ êîì³ñ³¿ ó ñïðàâàõ ÇÑÊ Communio et 
Progressio [2, 131] íàãîëîøåíî, ùî îô³ö³éí³ ðå÷íèêè é óñ³, õòî â î÷àõ 
ãðîìàäñüêîñò³ ïðåäñòàâëÿº Öåðêâó, ïîâèíí³ áðàòè äî óâàãè ïðèíöèïè 
òàê çâàíèõ «çâ’ÿçê³â ³ç ãðîìàäñüê³ñòþ» (public relations), òîáòî ïîñò³é-
íî çâàæàòè íà îñîáëèâîñò³ ñâîº¿ àóäèòîð³¿ ³ âèáóäîâóâàòè ñâî¿ ñòîñóí-
êè ç íåþ íà îñíîâ³ îáîï³ëüíî¿ äîâ³ðè é ðîçóì³ííÿ. 

Ùî æ äî ïàñòîðñüêîãî ïëàíó äëÿ ñôåðè ï³àðó, òî çã³äíî ç «Aetatis 
Novae» öåé ïëàí ïîâèíåí â³äîáðàæàòè òàê³ çàõîäè: 

à) ñïðèÿòè ä³ÿëüíîñò³ áþðî äëÿ ãðîìàäñüêèõ çâ’ÿçê³â, íàäàþ÷è ¿ì 
óäîñòàëü ëþäñüêèõ òà ìàòåð³àëüíèõ ðåñóðñ³â, ùîá ìîãëî òðèâàòè ä³-
ëîâå ñï³ëêóâàííÿ ì³æ Öåðêâîþ òà óñ³ºþ ñï³ëüíîòîþ; 

á) çä³éñíþâàòè âèäàííÿ, ñòâîðþâàòè òåëå-, ðàä³î- é â³äåîïðîãðà-
ìè äîñêîíàëî¿ ÿêîñò³, ÿê³ â³äîáðàæàëè á ÿêîìîãà âèðàçí³øå ïîñëàííÿ 
ªâàíãåë³ÿ òà ì³ñ³þ Öåðêâè; 

â) çàïðîâàäèòè íàãîðîäè òà ³íø³ ôîðìè âèçíàííÿ, ùîá çàîõîòèòè 
é ï³äòðèìàòè ìåä³à-ôàõ³âö³â; 

ã) â³äçíà÷àòè Âñåñâ³òí³é äåíü êîìóí³êàö³¿; öåé äåíü ìàº ñòàòè íà-
ãîäîþ, ùîá ïðèâåðòàòè óâàãó ëþäåé äî âàæëèâîñò³ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³-
êàö³¿ òà ñïðèÿòè ïî÷èíàííÿì Öåðêâè â ö³é öàðèí³ [1, 156]. 
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Êàòîëèöüêà Öåðêâà ðåòåëüíî íàìàãàºòüñÿ äîòðèìóâàòèñÿ öèõ 
ïóíêò³â. Íåàáèÿêó óâàãó íà íèõ çâåðòàº ³ Óêðà¿íñüêà ãðåêî-êàòîëèöüêà 
Öåðêâà, ñòâîðþþ÷è âèäàííÿ, ãîòóþ÷è ðàä³îïðîãðàìè (ðàä³î «Âîñêðå-
ñ³ííÿ», «Äçâîíè») òà íàìàãàþ÷èñü â³äïîâ³äàòè íà âèêëèêè ÷àñó (áåñ³-
äè ç Áëàæåíí³øèì Ëþáîìèðîì Ãóçàðîì). 

Íèí³øí³é Ïàïà Áåíåäèêò XVI òåæ ïîñò³éíî ï³äêðåñëþº íåîáõ³ä-
í³ñòü íàäàííÿ ìîæëèâîñòåé Öåðêâ³ âèñëîâëþâàòè ñâîþ ïîçèö³þ ó 
ÇÌ² òà çàñîáàõ ñîö³àëüíèõ êîìóí³êàö³é. «Ãàëóçü ÇÌ² òà ð³çíèõ çàñî-
á³â ñîö³àëüíèõ êîìóí³êàö³é — öå îñîáëèâà ñôåðà, äå Öåðêâà ïîâèííà 
ï³äíåñòè ñâ³é íàëåæíèé ãîëîñ», — çàÿâèâ Ïàïà [9]. Â³í íàãîëîøóº íà 
íåîáõ³äíîñò³ ïðåäñòàâèòè ãðîìàäñüêîñò³ ºäèíèé (çãóðòîâàíèé), ïîçè-
òèâíèé ãîëîñ Öåðêâè ó ð³çíèõ âèäàõ ³ òèïàõ ìàñ-ìåä³à, ùîá ªâàíãåëü-
ñüêà çâ³ñòêà ìîãëà ìàòè á³ëüø ïîòóæíèé âïëèâ íà ëþäåé [9]. 

Ç³ ñë³â Ïàïè, ì³ñ³ÿ Öåðêâè ïîëÿãàº ó ñòâîðåíí³ óìîâ äëÿ ïîëåã-
øåííÿ çóñòð³÷³ ëþäèíè ç Õðèñòîì, ñàìå òîìó â³í íåîäíîðàçîâî çâåð-
òàâñÿ äî ìåä³àïðàö³âíèê³â ³ç çàêëèêîì ðàçîì ñï³âïðàöþâàòè ó ö³é 
ñïðàâ³ [6]. 

Âèñíîâêè. Âàòèêàí ïðèä³ëÿº áàãàòî óâàãè íàëàãîäæåííþ ñòîñóíê³â 
³ç çàñîáàìè ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿. Ó äîêóìåíòàõ Êàòîëèöüêî¿ Öåðêâè 
íåîäíîðàçîâî àêöåíòóºòüñÿ íà ïîòåíö³éíèõ ìîæëèâîñòÿõ çàñîá³â ñîö³-
àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ³ íà íàãàëüíîñò³ ò³ñíî¿ ñï³âïðàö³ ç ïðåäñòàâíèêàìè 
ìåä³à. Ó êîíòåêñò³ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ òàêîæ ³äåòüñÿ ïðî ïîòðåáó 
ïîáóäîâè ÷³òêî¿ PR-ñòðàòåã³¿, àäæå çâ’ÿçêè ç ãðîìàäñüê³ñòþ çàéìàþòü ó 
äîêòðèí³ Âàòèêàíó ó ñôåð³ ñîö³àëüíî¿ êîìóí³êàö³¿ ÷³ëüíå ì³ñöå. 
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